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Rada pro rozhlasové a televizni vysilani na svém 23. zasedani dne 17. prosince 2013 vydala
stanovisko podle § 5 pism. y) zakona ¢. 231/2001 Sb., o provozovani rozhlasového a
televizniho vysilani, k vykladu pojmu pofad pro déti:

Porad pro déti je porad, ktery je vyroben a urcen pro divaky mladsi 12 let a je
obsahové a formalné prizplisoben zralosti osob této vékové kategorie.

Oduvodnéni:

Termin porad pro déti, ktery je aplikovan v ¢eském pravnim fadu, resp. v pravnich normach
upravujicich oblast rozhlasového a televizniho vysilani a poskytovani audiovizudlnich
medidlnich sluzeb na vyzadani, je dle vykladu Rady synonymicky pojmu détsky porad, ktery
je zpravidla pouzivan v medialné analytickém a dramaturgickém kontextu.

Zakon o rozhlasovém a televiznim vysilani & naptiklad zékon o Ceské televizi a o Ceském
rozhlase uziva pojmu ,pofad pro déti“, aniz by jej definoval.

Zakon €. 231/2001 Sb., o rozhlasovém a televiznim vysilani, hovofi o poradech pro déti v
souvislosti s vysilanim obchodnich sdéleni, resp. pfisnéji upravuje zarazovani obchodnich
sdéleni do vysilani ve spojitosti s porady pro déti.

Ustanoveni § 49 odst. 5 zakona ¢. 231/2001 Sb. uklada, Ze rozhlasové a televizni vysildni
poradu pro déti nelze reklamou nebo teleshoppingovymi Soty prerusit vice neZ jednou za
kaZdy pldnovany Casovy usek v trvdni alespon 30 minut, pokud pldnovand doba trvdni pofadu
pro déti bez zarazeni reklamy a teleshoppingovych Sot( presahuje 30 minut. Béhem
televizniho vysildni poradu pro déti nelze reklamu nebo teleshoppingové Soty uvddét na
délené obrazovce.

V tomto kontextu pripomenme, Ze ustanoveni § 49 odst. 4 téhoz zakona upravuje zpUsob
prerusovani filma vyrobenych pro televizi, kinematografickych dél a zpravodajskych porada,
resp. v rozhlasovém vysilani pouze zpravodajskych poradu, tak, Ze prerusit vysilani téchto
poradl reklamou nebo teleshoppingovymi Soty neni umoznéno vice nez jednou za kazdy
pldnovany ¢asovy Usek v trvani alespon 30 minut, pficemz do pldnovaného ¢asového Useku
vysilani film{ vyrobenych pro televizi, kinematografickych dél a zpravodajskych poradd se
zapocitdvd zarazend reklama a teleshoppingové Soty. Navic dle § 49 odst. 7 se uvedené
omezeni nevztahuje na filmy vyrobené pro televizi, maji-li povahu dokumentdarnich porad(
nebo jsou-li samostatnymi ¢astmi serial( nebo cykll poradd.



Zarazovani reklamy a teleshoppingu do poradi pro déti je tedy upraveno pfisnéji.

Zakon o vysilani dale chrani détské divaky pred porady s umisténymi produkty, kdyz
v ustanoveni § 53a odst. 1 specifikuje, v jakych poradech je pfipustné umisténi produktu a
vyslovné zapovidd umisténi produktu v pofadech pro déti:

$ 53a odst. 1 Umisténi produktu v porfadech je pfipustné pouze

a) v kinematografickych dilech, ve filmech a seridlech vytvorenych pro televizni vysildni nebo
pro audiovizudlni medidlni sluZby na vyZdddni, ve sportovnich a zabavnych pofadech, a to za
podminky, Ze se nejednd o porady pro déti.

Uprava zakona o vysilani, kterd omezuje vyuZzivani institutd obchodnich sdéleni v souvislosti
s porady pro déti, vychazi ze Smérnice o audiovizudlnich medialnich sluzbach 2010/13/EU
(dale jen ,,Smérnice”).

Clanek 20 odst. 2 Smérnice upravuje zptsob pferudovani pofadd reklamou:

Vysilani  filmu vytvorenych pro televizi (s vyjimkou seridli, cykli a dokumentu),
kinematografickych dél a zpravodajskych poradi mizZe byt preruseno televizni reklamou
nebo teleshoppingem jednou béhem kaZdého pldnovaného ¢asového useku o délce nejméné
30 minut. Vysilani pofadd pro déti (the transmission of children’s programmes) muizZe byt
preruseno televizni reklamou nebo teleshoppingem jednou béhem kaZdého pldnovaného
casového useku o délce nejméné 30 minut, pokud pldnovand délka poradu presahuje 30
minut. Televizni reklama a teleshopping nesméji byt zafazovdny béhem bohosluZeb.

Clanek 11 Smérnice upravuje, u jakych typ( pofad mohou &lenské zemé ptistoupit k vyjimce
z obecného zadkazu umistovani produktu. Porady pro déti jsou vyslovné uvedeny jako
kategorie poradu, u nichZ nelze umisténi produktu pfipustit. (The derogation provided for in
point (a) shall not apply to children’s programmes.)

Smérnice navic v ¢lanku 10 odst. 4 umoznuje, aby ¢lenské staty pfijaly pravni Gpravu, ktera
zakdze, aby se sponzorské logo objevovalo béhem poradl pro déti. K takové Upravé ovsem
Ceska republika dosud nepfistoupila. (Member States may choose to prohibit the showing of
a sponsorship logo during children’s programmes, documentaries and religious
programmes.)

V ¢lanku 9 Smérnice je obsazen apel na poskytovatele medialnich sluzeb, aby vytvorili
kodexy chovéni, pokud jde o nevhodna audiovizualni obchodni sdéleni, provazejici porady
pro déti nebo do nich zaclenéna, tykajici se potravin a napoji obsahujicich Ziviny a latky s
vyzivovym nebo fyziologickym ucinkem, zejména latky, jako jsou tuky, transmastné kyseliny,
sul/sodik a cukry, jejichz nadmérny pfijem v celkové stravé se nedoporuduje.

Smérnice s pojmem porad pro déti pracuje rovnéz v kapitole 1, ¢lanku 1, kde v ramci
defini¢nich ustanoveni specifikuje pojem porfad jako pohyblivou obrazovou sekvenci se



zvukem nebo bez néj, kterd predstavuje jednotlivou poloZku v ramci programové skladby
nebo katalogu sestavenych poskytovatelem medidlnich sluZeb a jejiz podoba a obsah jsou
srovnatelné s podobou a obsahem televizniho vysilani. Smérnice pfikladmo uvddi, Ze porady
jsou napr. celovecerni filmy, sportovni uddlosti, situacni komedie, dokumentdrni porady,
porady pro déti nebo puvodni tvorba.

Podobné jako zakon o vysilani, ani Smérnice nedefinuje samotny pojem détsky pofad nebo
porad pro déti, prestoZze jej uziva. Definici nenabizi ani zakon ¢. 132/2010 Sb., o
audiovizualnich medialnich sluzbach na vyzadani. Ten pracuje s pojmem porad pro déti
v ustanoveni § 2 odst. 1, kde je definovan pojem porad. Tato definice fakticky kopiruje vyse
zminénou definici obsazenou ve Smérnici a pofad uvadi rovnéz jako priklad programové
polozky oznacované jako porad.

Zakon o audiovizualnich medidlnich sluzbach na vyzadani dale zmifuje porady pro déti jiz
pouze vramci ustanoveni, které upravuje prfipustnost umistovani produktu v poradech
nabizenych audiovizudlnimi medialnimi sluzbami na vyzadani, pricemz totozné se Smérnici
zakazuje uZiti institutu umisténi produktu.

O poradech pro déti koneéné hovofi rovné? zakon ¢. 483/1991 Sb., o Ceské televizi, a zakon
¢. 484/1991 Sb., o Ceském rozhlase. V obou zdkonnych norméach jsou formulaéné totoiné
zakotveny hlavni ukoly vysilani vefejné sluzby:

Hlavnimi ukoly verejné sluzby v oblasti televizniho/rozhlasového vysilani jsou zejména vyroba
a vysilani zejména zpravodajskych, publicistickych, dokumentdrnich, uméleckych,
dramatickych, sportovnich, zabavnych a vzdéldvacich poradi a pofadii pro déti a mlade:.

Jak je zfejmé, ceské pravni normy bézné pracuji s terminem porad pro déti, aniz by jejich
tvlrci povaZzovali za nezbytné definovat, co se timto terminem mini.

Tento nedostatek je ovSem praktickym problémem, a to zejména pfi aplikaci vySe zminénych
ustanoveni zdkona o vysilani, ktera specificky upravuji prerusovani détskych poradu
reklamou a kterd zapovidaji umistovani produktu do détskych porad(. Nejistota tak panovala
jak na strané provozovatell vysilani, tak na strané regulacniho organu.

Akutni potfeba definice poradu pro déti byla formulovdna v souvislosti s nedavnou
legislativni iniciativou smérujici k tomu, aby porady pro déti viilbec nebyly prerusovany
obchodnimi sdélenimi, resp. aby obchodni sdéleni nemohla byt zafazovdna ani pred a po
poradech pro déti; eventualné aby v souvislosti s vysilanim porad( pro déti bylo omezeno
vysilani reklamy na konkrétni komodity — napf. alkohol.

Pfi tvorbé definice pofadu pro déti (détského poradu) musely byt zodpovézeny dvé
zakladni otazky:



Jaky je vék divdka, kterého budeme povaZovat za divaka détského?
Podle jakych kritérii bude porad pro déti rozliSovan?

1) Jaky je vék divdka, kterého budeme povaZovat za divdka détského?

V tomto kontextu se samoziejmé nabizi definice ditéte dle ¢ldnku 1 Umluvy o pravech ditéte,
podle néhoz se ditétem rozumi kazidd lidska bytost mladsSi osmnacti let, pokud podle
pravniho radu, jenz se na dité vztahuje, neni zletilosti dosazeno dfive.

Dosud ucinny obcansky zakonik v ustanoveni § 8 odst. 2 konstatuje, Ze zletilosti se nabyva
dovrSenim osmndctého roku. Pfed dosaZzenim tohoto véku se zletilosti nabyva jen uzavienim
manzelstvi. Takto nabyta zletilost se neztraci ani zanikem manzelstvi ani prohlasenim
manzelstvi za neplatné.

Cesky pravni Fad navic rozliuje mezi ditétem a mladistvym. Dle § 2 odst. 1 pism. c) zakona ¢.
218/2003 Sb., o odpovédnosti mladezZe za protipravni ¢iny a o soudnictvi ve vécech mladeze,
se za mladistvého povaZuje osoba, ktera v dobé spachani provinéni dovrsila patndacty rok a
neprekrocila osmnacty rok svého véku.

Rovnéz zdkon ¢. 231/2001 Sh., o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani, rozlisuje
déti a mladistvé v ustanovenich smértujicich do ochrany nedospélych divakd, kdyz vidy
zminuje déti a mladistvé, pfiéemzZ povinnosti provozovatell formulované smérem k détem a
mladistvym jsou v tomto zakoné zpravidla totozné.

Pokud bychom tedy vychazeli z pravni Gpravy, pak by se vnucoval vyklad, Ze pofad pro déti je
porad urceny pro osoby mladsi 18 let. To je vSak interpretace, ktera ignoruje osobnostni a
divacké zrani jedince. Fakt, Ze zakonodarce, ktery upravoval specifické povinnosti
provozovatell pfi zafazovani obchodnich sdéleni do poradl pro déti, mél na mysli jinou
skupinu divakd, nez kterou chrani napfiklad ustanoveni § 32 odst. 1 pism. g) zakona ¢.
231/2001 Sb., je ziejmé jiz z faktu, Ze v daném kontextu neuZil termin porady pro déti a
mladistvé.

PfestoZe je nezpochybnitelné, Ze i dospivajici ve véku 15 — 18 let je tfeba chranit pred
nebezpecnymi medialnimi obsahy, jak to Cini zdkon o vysilani, neznamena to, Ze divaci
tohoto véku jsou ,détskymi divaky”. Naopak, tato vékova kategorie divakd uz vyhledava
v médiich obsahy urcené dospélému publiku, protoze takové medialni obsahy jsou jiz pro ni
plné srozumitelné a atraktivni.

Pfi hledani adekvatni vékové hranice, kterd bude definovat, pro jak staré dité jsou urceny
détské porady, tak nelze vychdzet ze zdkonné vékové hranice zletilosti ¢i pravni



odpovédnosti, ale méla by byt zohlednéna zralost ditéte, pficemz v Uvahu by mély byt brany
hlavni stranky vyvoje osobnosti, tzn. zejména vyvoj emocni, percepcni, kognitivni a socidlni.

Na prvnim misté je tak tfeba zodpovédét otdzku, do kdy je lidska osobnost ditétem
v psychologickém slova smyslu. PficemZz lze vychazet zpredpokladu, Ze dité takto
specifikované je prostfednictvim médii oslovovano jinymi prostfedky nez osoba ,divacky
dospéld”, ktera je jiz béznym konzumentem totoznych medialnich obsaht jako osoby starsi
18 let.

Otazkou, od kdy se osobnost stdva fakticky dospélym divdkem, tzn. Ze je jiz oslovovdna
medialnimi obsahy pro dospélé, vyhledava takové obsahy a je schopna zcela plnohodnotné
chdpat a interpretovat takové obsahy, se odbornd literatura z oboru détské psychologie a
medialnich studii zabyva pomérné ¢asto.

Pojitkem odbornych nazor( je, Ze nelze stanovit jednotnou vékovou hranici. Vyvoj ditéte je
individudlni zaleZitosti a je podminén rfadou faktor(. Predevsim osobnostnimi predpoklady
ditéte a prostredim, které je utvati.

Nicméné obecné Ize konstatovat, Ze rozhodujicim obdobim, kdy osobnost ztraci
psychologicky charakter ditéte je mezi 11. — 15. rokem. Tedy obdobi pubescence.

V tomto obdobi kognitivni vyvoj dochazi do faze formalné logického mysleni. Dospivajici je jiz
plnohodnotné schopen premyslet o abstraktnich fenoménech, jakymi jsou napftiklad
svoboda, spravedlnost. UvaZuje hypoteticky a kriticky. Nazory a chovani svého okoli hodnoti,
stejné tak jako medidlni obsahy. Vytvari si vlastni Zebri¢ek hodnot a chape pojem moralky.

Takovy jedinec, pfestoze jesté neni vyzralou, dospélou osobnosti, jiz neni ani ditétem.

Vratime-li se k definici porfadu pro déti, pak si miZzeme odpovédét, Ze je to porad, ktery
oslovuje jedince pred ndstupem obdobi puberty. Vék, ktery ve zjednodusené roviné lze
povaZovat za zlomovy z hlediska ztraty , détstvi“, je 12 let. Jde o vék, kdy je jiz ve fazi
puberty drtivd vétSina divek, ale i chlapcli, u nichZ zpravidla nastup puberty byva mirné
opozdén.

Trinacti az patnactileté déti, prestoze je stale nutné je chranit pred radou skodlivych obsahi
(pornografie, hrubé nasili, obsahy svadéjici k ndpodobé — sebeposkozovani, uzivani drog),
jako prijemci medidlnich obsahU jiz vyspély natolik, Ze ve vysilani nevyhledavaji dila, ktera
jsou svym charakterem specificky détska, ale jsou jiz plnohodnotnymi konzumenty prakticky
jakychkoli audiovizudlnich obsahu, aniz by mély problém s jejich pochopenim a interpretaci.
Déti tohoto véku se orientuji pfedevsim na porady, které jim oteviraji svét dospélych, které
je socializuji pro novou fazi Zivota.



JelikoZ hlavnim cilem definovani détského poradu je ochrana déti pred tlakem obchodnich
sdéleni, je zasadni, od kdy je dité schopno rozeznat obchodni sdéleni a rozkryt jeho
persuazivni techniky. Studie prokazuji, Ze rozeznat reklamu od standardniho televizniho
vysilani dokdzou déti jiz kolem 5. roku Zivota, jeji funkci si ovsem uvédomuji az kolem 7. ¢i 8.
roku Zivota. Déti jedendcti ¢i dvandactileté jiz plné chdpou smysl reklamy a k jejimu obsahu se
stavaji znacné kritické.

2) Podle jakych kritérii bude porad pro déti rozlisovan?

Pro zodpovézeni dotazu, jak rozlisit porad pro déti, resp. podle jakych kritérii bude détsky
porad jednoznacné rozpozndn, se musime zaméfit zejména na teorii scéndristicko-
dramaturgické pripravy audiovizualniho projektu. Zpravidla v této fazi se rozhoduje, kdo
bude cilovou divackou skupinou vysledného audiovizualniho produktu a tomu se podfidi cely
tvlrci a produkéni proces.

Poradem uréenym pro déti bude audiovizualni tvorba, ktera si klade za cil oslovit détského
divdka. U takového poradu lze konstatovat, Ze spoludivactvi dospélého je nadbytecné. Pro
dité je obsah poradu bezpecny a srozumitelny bez toho, aniz by byla nezbytnad podpora
dospélého divaka.

Co je tedy rozhodné pro vyhodnoceni détského poradu? Téma? Obsah? Pouzité
audiovizualni a jazykové prostfedky? Zplsob narace? Zplisob a ¢as zatazeni do vysilani?
Stopaz? Prezentace poradu provozovatelem?

Z pohledu medidlni analyzy je na misté doporudit vyvhodnocovat vSechny uvedené prvky
komplexné. Bylo by nebezpeéné soustfedit se pouze na nékteré z nich. Vystavovali bychom
se tak riziku, Ze by podle jen nékolika rysl, typickych pro détsky porad, byl porad
automaticky vyhodnocen jako détsky. Napfriklad by jako détsky byl chybné posuzovan kazdy
animovany porad kratké stopaZze, odvysilany v dopolednich hodinach, prestoze této
specifikaci odpovida napfiklad i serial Simpsonovi ¢i Cleveland Show, které rozhodné nejsou
détskymi porady.

PfestoZe v nasem domdcim prostfedi nejsme zvykli, aby animovand tvorba vznikala pro
dospélé (i kdyZ i to mda své vyjimky — vzpomerime napfiklad Svankmajerovu tvorbu),
v zahranici jsou zcela béZznd animovand dila zaméfend vyhradné na dospélé publikum.
Napfriklad fada japonskych anime serial(.

To, Ze si i provozovatelé vysilani uvédomuiji, Ze animovany porad neznamend détsky porad a
dokonce i to, Ze animovany pofad mUzZe byt pro détského divaka ohrozujici, je markantni na
prikladu seridlu Méstecko South Park. Tento porad provozovatelé do vysilani zarazovali vzdy
po 22. hodiné.



Stejné tak by bylo znacné zavadeéjici jako porad détsky automaticky vyhodnotit porad
oznaceny jako pohadka. Termin pohadka jiz zdaleka nema jen svij plvodni vyznam — tedy
jako epicky pfibéh pro déti, ale stale ¢astéji jsou pohadkové pribéhy zpracovavany jako ryze
rodinna témata.

Cilem analyzy obsahu, narace a pouzitych audiovizudlnich a jazykovych prostiedkl je zjistit,
zda je porad skutecné koncipovan jako détsky, tedy zda je zpracovan tak, aby byl pfitazlivy,
srozumitelny a obsahové zcela bezpecny pro détského divdka. Nékteré porady, které pfi
povrchnim posouzeni mohou plsobit jako porady détské, fakticky nemuseji byt
prizpisobeny détskému divakovi, at jiZz z dlivodu, Ze maji komplikovanou stavbu; vyuZivaji
slozité casové posloupnosti vypraveéni; ztvarnuji nékolik nesouvisejicich zapletek; maji radu
postav; charaktery a motivy jedndni postav nejsou srozumitelné; pribéh se odehrava ve
zneklidiujicim prostredi; jsou vyuzivany vizualni ¢i zvukové efekty, které znesnadnuji
pochopeni obsahu; vyznéni a zavér déje neni jednoznacny; postavy hovofi hrubé; pribéh
zahrnuje obsahy a témata, ktera nejsou vhodnd pro déti nebo nejsou pro déti srozumitelna
apod.

Pfi analytickém vyhodnocovani je tfeba zvlastni pozornost zamérit také na zplsob zarazeni
pofadu pro déti do vysilani. Podstatné je zejména, zda porad je zarazen ve vysilacim case,
vnémz je béiné, Ze televizi sleduji déti, tzn. pfedevsim, zda neni vysilan ve vecernich a
nocnich hodinach. Vyznamnym aspektem rovnéZ je, zda détsky porad je umistén do
programu tak, aby bylo zohlednéno, Ze se jeho divaci mohou stat i konzumenty medialnich
obsahl pred jeho zacatkem a po jeho skonceni, resp. zda détskému pofadu nepredchazi
nebo po ném nenasleduje porad pro déti nevhodny (naptiklad kriminalni serial). To, zda
provozovatel program sestavuje obezietné, tedy zda prihlizi k tomu, aby détské porady
nebyly obklopeny porady, které jsou pro déti nevhodné, oviem nemuze byt kritériem pro
vyhodnoceni, zda jde o détsky porad. Vhodné zafazeni mezi dalsi porady svédci spise o
schopnosti provozovatele zohledrfiovat potfeby détského divaka a citlivé vyhodnocovat
mozna rizika.

Aby bylo moiné porad jednoznacné vyhodnotit jako détsky, mél by byt komplexné
koncipovan pro divdaka mladsiho 12 let - tedy svym obsahem (pojednavanym tématem),
pouzitymi audiovizudlnimi a jazykovymi prostfedky, zpisobem narace, stopazi, zpisobem
zarazeni do vysilani, véetné vysilaciho ¢asu, a prezentaci poradu. Zadny z téchto faktord by
nemél byt posuzovan izolované.

1) Obsah —téma

Analyza zkouma, zda audiovizualni produkt zpracovava téma, které je vhodné,
srozumitelné a urcené pro détského divaka, zejména pak zda obsah audiovizudlniho
produktu cili na dité, at jiz se zamérem jej pobavit, vzdélat ¢i jinak oslovit.

2) Audiovizualni prostredky



Analyza zkoumd pouZité audiovizudlni prostfedky. Cilem analyzy je zjistit, zda prace
s kamerou, stfih, ozvuceni, obrazové a zvukové efekty, hudba, triky a dalsi technické a
tvurci prvky jsou uzplsobeny a podfizeny potfebam a zralosti détského divaka.

3) Jazykové prostredky

Analyza zkouma pouzité jazykové prostredky, zejména pak pouzivany slovnik a formulace
a také styl komunikace s divdakem. Analyza zejména musi vyhodnotit, zda vyuZivany
slovnik je srozumitelny détskému divakovi (zda neni pfilis odborny), ¢i zda neni vulgarni a
pro déti nevhodny.

4) Narace

Analyza zkoumd, jakym zplsobem je obsah audiovizudlniho produktu (déj)
zprostiedkovan (vypravén) divakovi. Zaméfuje se na strukturu a konstrukci
audiovizualniho produktu, jeho Zanr, ¢asovou posloupnost vypravéni, roli ,vypravéce”
(subjektivita ¢i objektivita vypravéni), aktéry — postavy, ztvdrnéné prostredi, pouzité
rekvizity a kostymy, vztah fabule a syZetu. Cilem analyzy narace, resp. narativni analyzy,
je zjistit, zda je audiovizualni produkt koncipovan pro détského divaka.

5) Stopaz

Analyza zkouma, zda stopdaz (délka) audiovizudlniho produktu je pfimérena pro détského
divaka, pficemz bere v uvahu, Ze déti Skolniho véku jsou béiné konzumenty i
dlouhometraznich filmu.

6) Zplsob zatazeni do vysilani (vysilaci ¢as)

Analyza zkoumd, zda je audiovizualni produkt zafazen do vysilani v ¢ase, kdy televizi
béiné sleduji déti a rovnéz, zda je produkt zarazen do vysilani zplsobem, o némz lze
predpokladat, Ze se snaZi o osloveni détského divaka. Mimo jiné analyza zkouma, zda
porad, zdanlivé détsky, nebyl zarazen do vysilani na tematickém programu, ktery se
zpravidla viibec na détského divdka nezaméruje.

7) Prezentace poradu

Analyza zkoumd, jakym zplsobem je porad prezentovan vramci selfpromotion
provozovatele, v EPG ¢&i programovych tydenicich, resp. zaméfuje se na to, zda
provozovatel usiluje o ziskani détského publika pro dany audiovizualni produkt.

Kromé toho, Ze porad pro déti bude ve vSech téchto sledovanych aspektech podfizen
potfebdm a Urovni zralosti déti mladsich 12 let, je pro ryze détsky porad typické, Ze sleduje i
vyssi cile, neZ pouze bezpecné zaplnéni volného casu ditéte. Tvlrci détskych poradl
zpravidla usiluji o to, aby rozsifili détské obzory, aby je naudili né¢emu novému a aby jim
zprostiedkovali hodnoty, které dana spole¢nost uzndava. PrestoZe tyto cile jsou sledovany
zpravidla v tvorbé nabizené ve vysilani verejnopravnich provozovateld, i v détskych poradech
Cisté komercnich Ize vysledovat pozitivni pristupy a priklady — oslavu pratelstvi, podporu



soudrznosti rodiny, kladny vztah ke sportu, odmitdni negativnich vzorcd chovani
(vandalismus, zaskolactvi) apod.

Porad pro déti neni jakousi samostatnou Zanrovou kategorii, ale jde o skupinu poradu
vyrobenou s cilem oslovit specifickou divackou skupinu, pficemz tuto skupinu lze oslovit
celou paletou formata. Vedle film(, pohadkovych pribéhl a dél dramatického charakteru, to
budou porady edukacni, zdbavni, soutéini, dokumentarni, estrddni, ale mohou to byt
napriklad i porady zpravodajské. Podle vysSe popsanych kritérii l1ze u vSech téchto typu
poradul posoudit, zda jde o porady ur¢ené détem do 12 let.

Shrnuti:
Dle vykladu Rady je détskym divakem osoba mladsi 12 let.

PFi posuzovani, zda jde o porad pro déti, je nutno vyhodnotit vSechna tato kritéria: obsah
(pojednavané téma), naraci, pouZzité audiovizualni a jazykové prostredky, zplisob a cas
zatazeni pofadu do vysildni a prezentaci poradu provozovatelem (poskytovatelem). Tato
jednotlivd vyhodnocovand kritéria jsou v definici détského poradu zahrnuta pod pojem
obsahového a formalniho pfizplsobeni porfadu détskému divakovi.

Cilem zkoumani jednotlivych uvedenych kritérii je zjistit, zda porad skutec¢né zohlednuje
emocni, percepcni, kognitivni a socialni zralost ditéte, resp. zda porad neni koncipovan tak,
Ze je divacky atraktivni, srozumitelny a obsahové a formalné uzplsobeny pro divaky, jejichz
emocni, percepéni (vnimdni), kognitivni (pozndvdni) a socidlni zralost odpovida urovni, které
je béZné dosahovano az u osob starSich 12 let.

V Praze dne 17. prosince 2013
JUDr. Katefina Kalistova
predsedkyné
Rady pro rozhlasové a televizni vysilani



